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Abstrak

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa besar pengaruh
harga dan rasa terhadap penjualan Donat Lumier. Teknik kuantitatif
berdasarkan metodologi survei digunakan dalam penelitian ini. Seratus
pelanggan Donat Lumier mengisi survei untuk mengumpulkan data. Analisis
regresi linier berganda (termasuk uji T dan koefisien determinasi), analisis
deskriptif, pengujian asumsi klasik, serta validitas dan reliabilitas termasuk di
antara pendekatan analisis data yang digunakan. Temuan memperlihatkan,
dalam skala yang lebih kecil, harga dan rasa secara signifikan memengaruhi
pilihan konsumen untuk membeli Donat Lumier. Dalam hal Donat Lumier,
keterjangkauan harga dan rasa adalah dua faktor terpenting. Menurut koefisien
determinasi, harga dan preferensi pribadi menjelaskan sangat dominan dalam
pilihan konsumen. Akibatnya, dapat dikatakan bahwa konsumen mendasarkan
pembelian Donat Lumier mereka pada dua kriteria: kualitas rasa dan
keterjangkauan produk.
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Abstract

The purpose of this study was to determine the influence of price and
taste on Lumier Donuts sales. Quantitative techniques based on survey
methodology were used in this study. One hundred Lumier Donuts customers
completed a survey to collect data. Multiple linear regression analysis
(includingT-tests and coefficient of determination), descriptive analysis,
classical assumption testing, and validity and reliability tests were among the
data analysis approaches used. The findings show that, on a smaller scale,
price and taste significantly influence consumers' choice to purchase Lumier
Donuts. In the case of Lumier Donuts, affordability and taste are the two most
important factors. According to the coefficient of determination, price and
personal preference significantly explain consumer choice. Consequently, it
can be concluded that consumers base their purchase of Lumier Donuts on
two criteria: taste quality and product affordability.
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